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Guadalajara, Jalisco, a 24 de marzo de 2009.- Con presencia en más de un tercio del 
territorio nacional, Grupo Embotelladoras Unidas SAB, GEUSA, (clave de pizarra GEUPEC), 
embotellador ancla de PepsiCo en México, lanza al mercado la nueva campaña publicitaria de 
su marca de agua embotellada Santorini en todas sus presentaciones, con una inversión de 
300 millones de pesos.  
 
“El agua purificada Santorini introduce en marzo una imagen más actual, pensada en y para el 
consumidor, bajo el concepto “Cuida de ti”, conservando la misma esencia, el mismo 
refrescante sabor y la misma calidad de servicio”, comentó Ildefonso Ochoa Martínez, Director 
General de GEUSA. “Nuestra propuesta busca presentar a Santorini como el agua que 
simboliza los valores del consumidor actual que se preocupa por estar bien y vivir la vida con 
más intensidad”, agregó.  
 
A partir de marzo, Santorini invadirá los anaqueles y los hogares mexicanos con una imagen 
completamente renovada, que incluye:  
 
Nueva botella para cada una de sus presentaciones (330 ml, 600 ml, 1.0 y 1.5 litros, 5L y 
garrafón de 20 litros), moderna y actual, con un proceso de aligeramiento del envase del 
producto, utilizando un menor gramaje, con un diseño más ergonómico y fácil de manejar, 
muestra del compromiso que GEUSA mantiene con la ecología y las necesidades del público 
consumidor.  
 
Nuevo logotipo, que presenta una imagen, fresca, ligera y actual, como el agua Santorini.  
 
Nueva campaña publicitaria en tv, radio, medios impresos, muestreo masivo y promociones, 
apoyada en un nuevo concepto que identifica las necesidades de los consumidores.  
Introducida al mercado hace 16 años como respuesta a la creciente demanda de agua 
purificada, Santorini es una marca 100% mexicana que se coloca hoy como una de las diez 
primeras marcas de agua a nivel mundial*. En México, en su presentación de garrafón, 
abastece las necesidades de casi 2 millones de hogares y cubre a 38 millones de 
consumidores del país.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
* Fuente: Beverage Marketing Corporation (BMC) 


